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Communiqué de presse 

 Paris, le 8 juin 2021 

 

L’agence Bronx remporte l’appel d’offres lancé par l’Opéra national de Paris  
au titre de sa stratégie de communication en octobre 2020. 
Fisheye s’associe à l’agence Bronx pour soumettre à l’Opéra  

un projet d’identité visuelle pour sa communication au titre de la saison artistique 2021-2022. 
 

Opéra national de Paris x Bronx x Fisheye :  
portrait(s) d'une campagne de communication hors normes. 

 

 

Ils sont techniciens du spectacle, agents administratifs, hôtes d’accueil, artistes… Ils sont passés 
devant l'objectif d'Emma Birski, photographe de 24 ans. Résultat : 34 portraits exceptionnels pour 
illustrer et présenter la programmation de la saison 2021-2022 de l'Opéra national de Paris. 

 

Retrouvez les visuels de la campagne ici  
 

Cette campagne met en valeur les spectacles, leur dramaturgie, leurs éléments symboliques, avec des 
collaborateurs de l’Opéra qui donnent vie à ces œuvres. Avec la participation de 34 salariés issus de 
tous ses corps de métiers, l’Opéra national de Paris réinvente la communication autour des spectacles 
et propose une campagne littéralement incarnée. Technicien accessoiriste, adjointe au chef de service 
lumière, responsable animation des ventes, webmaster, hôte d’accueil, premier danseur, violoniste 
en résidence à l’Académie, responsable formation, assistante, habilleuse, artistes des chœurs, 
technicien éclairagiste, pianiste accompagnateur de cours de danse, régisseur, ingénieure, ou encore 
technicienne de vente, 34 collaborateurs représentant les différents métiers de l’Opéra se sont 
portés volontaires et prêtés à l’exercice du portrait avec beaucoup d’enthousiasme et d’application. 
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Tour à tour, ils viennent habiter une scénographie dont les éléments dramaturgiques ont été élaborés 
par l’Opéra, devant l’objectif de la photographe, pour représenter 34 ballets, opéras et concerts parmi 
lesquels Faust, Play, Le Vaisseau fantôme, Cendrillon, La Khovantchina ou Don Giovanni. 
 
Le parti-créatif de la série de portraits illustre à la fois l’exigence, l’ouverture et l’innovation portées 
par l’institution, lieu ouvert à tous les publics, tous les talents, tous les arts et à toutes les créations. 
 

Chaque visuel est pensé comme une icône contemporaine, empreinte de culture pop et de 
références symboliques. 
 

Cette campagne, moderne et sensible, sonne comme une invitation à retrouver les spectacles tant 
attendus, après une saison malmenée par la crise sanitaire. Chaque visuel interroge et invite à une 
émotion, comme un écho à celle provoquée par les spectacles.  
 
Pour donner vie à cette campagne, l’inscrire dans son époque et proposer une grande qualité 
d’exécution, l’Opéra national de Paris, sur les conseils de l’agence Bronx et de Fisheye, a passé 
commande en exclusivité à l’artiste Emma Birski, une jeune et talentueuse photographe de 24 ans à 
l’univers poétique. Elle témoigne : « Pour moi, cette production photographique a été, avant tout, une 
belle aventure humaine ! Photographier une quarantaine de salariés, venant de tous les horizons et 
métiers de l’Opéra de Paris, m’a donné l’occasion de découvrir des talents insoupçonnés et des 
personnalités passionnantes. Mon rôle était de les embarquer dans mon univers, en les sublimant, sans 
jamais leur demander de jouer un rôle qui ne serait pas le leur. Je ne voulais pas les déguiser, mais 
qu’ils se sentent totalement à l’aise dans mes mises en scène et qu’on raconte avec chaque image une 
histoire autour des spectacles. » 
 
Les séances de prises de vues ont été réalisées à l’Opéra Bastille, dans une ambiance d’atelier, fidèle 
en cela à ce que ce vaisseau de la production de spectacles est depuis l’origine. 
 
Une vidéo de making-of témoigne de l’atmosphère de travail et de l’engagement des participants. 
 
Chaque visuel a également donné naissance à un cinémagraphe qui sera exploité sur quelques 
supports numériques. Le cinémagraphe, par nature contemplatif, vient y ajouter un élément poétique 
avec délicatesse. 
 
La campagne sera visible en affichage extérieur, affichage métro, écrans digitaux des gares 
parisiennes, sur le web et dans la presse à partir du 8 juin 2021. 
 
 

Fiche technique : 
 
Sur une idée originale de la Direction de la dramaturgie, de l’édition et de la communication de 
l’Opéra national de Paris et d’une commande de son directeur général, Alexander Neef. 
Conception, dramaturgie, coordination : Inès Piovesan, Solène Souriau, Victor Lehoussine – Opéra 
national de Paris 
 
Directrice artistique : Véronique Dussol - Biblis Duroux - Bronx 
Conception - rédaction : Ludovic Ténart - Bronx 
 
Curation, production des images et making-of vidéo : Fisheye  
Photographe : Emma Birski  
Réalisateur making of vidéo : Lucas Hauchard  
 
Post-Production des images : Feel Good 
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À propos de BRONX 

Bronx est une maison de communication créative à taille humaine qui œuvre pour les entreprises et 

les institutions, notamment du secteur culturel, depuis 30 ans. Jeune et solide, engagée dans une 

relation longue avec ses clients, l’agence réunit 30 professionnels de la communication curieux, 

méticuleux, authentiques et d’horizons multiples.  

Aujourd’hui Bronx s’articule autour de 5 grands pôles : le conseil et le pilotage projet, le digital et le 

social media, la conception et la création, l’éditorial et le datajournalisme, le planning stratégique et 

la prospective avec un outil d’étude des publics, le B.Lab, qui permet d’accompagner ses clients en 

repartant du terrain 

Bronx c’est aussi la Bronx Family : un écosystème de professionnels avec qui l’agence collabore depuis 

de nombreuses années et qui ont un espace dédié dans les locaux de l’agence. 

En 2020, Bronx a généré un chiffre d’affaires de 2,2 millions d’euros. 
 

Contact presse : presse@bronx.fr 

 

À propos de FISHEYE, la manufacture des écritures visuelles 

Curateur, éditeur, producteur et ingénieur culturel, Fisheye rassemble une communauté inégalée 

d’auteurs, de créateurs et d’ingénieurs du monde entier pour explorer toutes les formes d’expression 

par l’image, afin de promouvoir le patrimoine culturel de ses clients.  

Une curation notamment rendue possible par l’utilisation du hashtag #fisheyelemag cité plus de 1,3 

million de fois par une communauté de créatifs partout dans le monde.  

Fondé en 2013, par Benoît Baume, Fisheye offre aujourd’hui une galaxie de propositions résolument 

contemporaines qui regroupe des magazines, deux galeries (Arles et Paris), une maison d’édition, des 

activités de social media, d’influences digitales, de productions photos-vidéos et d’ingénierie 

culturelle immersive (réalité virtuelle, réalité augmentée, dont les festivals Les Ailleurs jusqu’au 18 

juillet 2021 à la Gaîté Lyrique, Le Palais Augmenté, 19 et 20 juin 2021 au Grand Palais éphémère), ainsi 

qu’un fonds d'amorçage et incubateur de startups dédiées à l'image et à la culture, L'Agrandisseur. 

Fisheye collabore aussi bien avec des marques issues de l’univers du luxe ou de la technologie que des 

institutions publiques, des industriels ou des acteurs de l’innovation culturelle et sociétale. 
  

Contact presse : agence@henryconseil.com  - 01 46 22 76 43 -  http://www.henryconseil.com 
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